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Sehr geehrte Leserinnen und Leser,

wie nicht anders zu erwarten, betraf die Rezession im Jahr 2009 viele relevante Wirtschafts-
bereiche. Der Blick zuriick zeigt, dass das vergangene Jahr auch fiir die WDR mediagroup
kein leichtes war. Besonders deutlich wurde dies bei einem unserer wichtigsten Standbeine,
der klassischen Werbezeitenvermarktung. Die gute Performance von Radio konnte dabei die
deutlichen Verluste bei TV leider nicht ausgleichen.

Dennoch bin ich mir sicher, dass wir gemeinsam einer erfolgreichen Zukunft entgegensehen.
Die Krise auf dem klassischen Werbemarkt zeigt uns deutlich: Als kommerzielle Tochter des
WDR, die diesen unterstiitzt, das Programm fiir den Nutzer {iberall und jederzeit erlebbar zu
machen, ist es fiir uns wichtiger denn je, neue Geschaftsfelder zu entwickeln. Gefragt sind
zukunftssichere Angebote, die profitabel sind und zugleich unserem eigenen Selbstver-
standnis eines integrierten Mediendienstleisters gerecht werden. Dabei darf es nicht unser
Ziel sein, jedem Trend blind hinterherzulaufen. Im Gegenteil: Wir beobachten die Medien-
landschaft und die Mitbewerber im In- und Ausland genau, sondieren den Markt, verfolgen
medienpolitische Entwicklungen und bereiten uns gewissenhaft vor, um im richtigen Augen-
blick das passende Angebot bereitstellen zu kénnen.

Erste wichtige Schritte auf diesem Weg haben wir bereits 2009 gemacht. Mit der Griindung
der webCOLONY gehen wir gemeinsam mit der Bavaria Film Interactive GmbH neue Wege
zur Verldangerung von Markenauftritten im Internet. Unter dem Namen WDR mediagroup
digital firmieren seit 2009 die bisherige WDR mediagroup digital GmbH und die Westdeut-
sche Programmentwicklungsgesellschaft mbH. In einer Firma decken wir somit die Ge-
schéftsfelder Internet-Service, Video- und Audiotechnik und Archivdienstleistungen ab. Seit
dem 1. Januar 2010 liegt auch das Mandat zur Senderstandortmitbenutzung, also die kom-
merzielle Nutzung von WDR-Sendemasten und deren Infrastruktur durch Dritte, bei der WDR
mediagroup digital. Die gesamte Abwicklung des Mitschnitt-Service fiir den WDR gehort nun
ebenfalls zu unserem Portfolio wie die kommerzielle Ausschnittverwertung von WDR-
Fernsehprogrammen. Dariiber hinaus haben wir im Laufe des zuriickliegenden Jahres alle
MaBnahmen eingeleitet, die zur Erfiillung und zum Bestehen der im 12. Rundfunkande-
rungsstaatsvertrages geforderten Marktkonformitatspriifung notwendig sind. Im Jahr 2010
werden wir fiir die Archive des WDR ein innovatives digitales Archivierungssystem einfiihren
und im Lizenzgeschaft mit Eigenproduktionen rund um Maus und Elefant im Markt vertreten
sein. Die Liste liefle sich noch fortfiihren.

Lassen Sie uns diesen Weg gemeinsam weiter beschreiten! Nutzen wir die Chancen und
lassen Sie uns die Medienlandschaft von morgen mitgestalten. Unsere langjahrig erprobte
Kompetenz und der Mut, Visionen zu leben, sind dafiir die beste Basis.

Herzliche Griif}e

/

S/
f ichael Loeb

¢

Michael Loeb
Geschéftsfiihrer der
wDR mediagroup GmbH
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NEUE GESCHAFTSFELDER DER WDR MEDIAGROUP:

ZUKUNFT GESTALTEN

Michael Loeb
Geschéftsfiihrer der
wDR mediagroup GmbH

Anke Fischer-Appelt Barbara Wiewer Frank Nielebock
Geschaftsleitung Unterneh-  Geschiftsleitung Marketing ~ Geschaftsleitung Finanzen

mensentwicklung und Recht und Vertrieb und Beteiligungen

Zusammen stark: Fusion von WDR mediagroup digital und WPEG

Riickwirkend zum 1. Januar 2009 ist die WDR mediagroup digital GmbH auf die Westdeut-
sche Programmentwicklungsgesellschaft (WPEG) verschmolzen worden. Seitdem firmiert die
WPEG, ein hochkompetenter Dienstleister flir die Digitalisierung von Archiven, unter dem
Namen WDR mediagroup digital. Durch diese Verschmelzung wird die WDR mediagroup
GmbH neue Mehrheitseignerin der bisher 100-prozentigen Tochter des Westdeutschen Rund-
funks (WDR). Dank der Zusammenfiihrung wird das Portfolio erheblich ausgebaut. Die
fusionierte Gesellschaft deckt damit die wichtigen Geschaftsfelder Internet-Service, Video-
und Audiotechnik und Archivdienstleistungen, wie Digitalisierung und Sanierung von Film,
Video, Audio und Print ab.

Fiir den Zuschauer: WDR mediagroup digital iibernimmt Mitschnitt-Service
AusschlieBlich fiir private Zwecke und zur Nutzung innerhalb der Familie diirfen Fernsehsen-
dungen aufgenommen oder abgespielt werden. Fiir Zuschauer, die eine Sendung verpasst
haben, darf der WDR nachtréglich eine Kopie erstellen. Diesen Service (Angebot, Inkasso,
Kopie-Anfertigung, Versand) bietet seit August 2009 die WDR mediagroup digital in Koln-
Ossendorf an.

i B e R — =
- — —

Synergieeffekte: WDR mediagroup und Bavaria griinden webCOLONY

Zur Verldngerung von Markenauftritten auf Plattformen jenseits der klassischen Medien
haben die beiden Medienunternehmen Bavaria Film Interactive und WDR mediagroup im
September 2009 die gemeinsame Tochter webCOLONY gegriindet. Dabei setzt die kleine,
schlagkraftige Agentur nicht auf Kommunikationslosungen von der Stange. Geboten werden
technisches Know-how und konzeptionelle Kompetenz, Produktion und Design bis hin zur
Verkniipfung mit Features wie Social Networks, Suchmaschinen- oder viralem Marketing.

Gewinn bringend: Ausschnittverwertung durch WDR mediagroup licensing

Mit Beginn des Jahres 2010 {ibernimmt die WDR mediagroup licensing die Betreuung der
kommerziellen Ausschnittverwertung von WDR-Programmen aus dem Bereich Fernsehen. Ob
flir Werbefilme, Unternehmensprasentationen, Produktprasentationen, Messeauftritte oder
Verkaufsveranstaltungen: Die gewiinschten Bildaufnahmen werden recherchiert und Dritten
zur Verfligung gestellt.

Exklusiv: WDR mediagroup digital verantwortet Senderstandortmitbenutzung

Seit dem 1. Januar 2010 hat die WDR mediagroup digital das Mandat, als exklusive Agentur
fiir das Geschaftsfeld Senderstandortmitbenutzung zu agieren, und regelt so die kommerzi-
elle Nutzung von WDR-Sendemasten und deren Infrastruktur durch Dritte.

Alles was Recht ist: Marktkonformitdt und Compliance

Als Erfordernis des 12. Rundfunkanderungsstaatsvertrages miissen Beteiligungsunterneh-
men oOffentlich-rechtlicher Anstalten ab 2010 die Marktkonformitdt ihrer Leistungsbeziehun-
gen zur Rundfunkanstalt und ihrer Leistungsbeziehungen untereinander nachweisen. Markt-
konformes Verhalten bedeutet in diesem Zusammenhang, dass sich Rundfunkanstalten und
ihre Beteiligungsunternehmen beim Leistungsaustausch im Rahmen kommerzieller Tatigkei-
ten den Marktgegebenheiten folgend verhalten und insbesondere hinsichtlich der vereinbar-
ten Konditionen dem Fremdvergleich mit marktiblichen Preisen standhalten.

WDR und WDR mediagroup haben im Laufe des Jahres 2009 alle MaRnahmen eingeleitet,
die zur Erfiillung und zum Bestehen der Marktkonformitadtspriifung notwendig sind. Zu-
nachst wurden alle der Priifung unterliegenden Leistungsbeziehungen identifiziert. Zu ihrer
Dokumentation wurde eine eigene Datenbank entwickelt, in der systematisch Vertrdge,
Wirtschaftlichkeitsberechnungen und aussagekraftige Preisvergleiche von Marktteilnehmern
hinterlegt werden. Fiir alle zukiinftigen Leistungsbeziehungen wurde ein Workflow entwi-
ckelt, der die Bereiche Controlling und Compliance der WDR mediagroup friihzeitig in die
Kalkulation und vertragliche Gestaltung einbindet und so von Beginn an eine marktkonfor-
me Gestaltung der Leistungen sicherstellt.
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Im Vergleich: WDR mediagroup weiter an der Spitze

Die WDR mediagroup bleibt auch im Jahr 2009 die grofite aller neun ARD-Werbegesellschaf-
ten — das zeigt der Vergleich der Netto-Umsatzerlose von Radio und TV gesamt. Damit
entfielen im zuriickliegenden Jahr wieder 25 Prozent aller Netto-Umsatzerlose auf das Kern-
geschaft der WDR mediagroup.

ARD-Werbegesellschaften im Vergleich — Netto-Umsatzerlése 2009 (nach Skonti) Radio und TV gesamt
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WDR mediagroup

(Quelle: AS&S)
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Als weiterhin grofite Werbegesellschaft tragt die WDR mediagroup so nicht nur maBgeblich
zum nachhaltigen Erfolg der ARD-Werbung bei: Sie versteht sich auch als Motor von Inno-
vationen und Vorreiter bei der Entwicklung von Verwertungskonzepten. Dabei steht mehr
denn je die medieniibergreifende Kommunikation im Fokus — von der klassischen Werbezei-
tenvermarktung {iber Sponsoring bis zur digitalen Kommunikation in den sogenannten
Neuen Medien. Die WDR mediagroup ist fiir die digitale Zukunft bestens aufgestellt.

WDR MEDIAGROUP MEDIA:

ROBUST IN DER KRISE

Verschirfter Wettbewerb 2009

Wie kein anderer Begriff zog sich im vergangenen Jahr ,,die Krise* durch samtliche Wirtschafts-
bereiche und Privathaushalte. Und so liegt auch in Sachen Werbezeiten ein turbulentes Jahr
hinter allen Vermarktern. Starker als je zuvor wurde auf Abverkaufsleistung, Konditionen und
die Erreichbarkeit der Zielgruppen geachtet.

Die marktrelevanten Sondereffekte rund um die ,,Umweltpramie” fiihrten in Kombination mit
der bewdhrten Abverkaufsstarke des Mediums Radio dazu, dass das gesamte Vermarktungs-
portfolio (Radio + TV) der WDR mediagroup mit realen 6 Prozent ein geringes Minus im
Vergleich zum Vorjahr hinnehmen musste. Gegen den Trend und deshalb umso erfreulicher:
Die Welle WDR 4 konnte das Jahr 2009 mit einem Umsatzzuwachs um 19 Prozent beenden.

Stark auf regionaler Ebene

Die nationale TV-Sparte musste dagegen im hart umkdampften Wettbewerb deutliche Verlus-
te verzeichnen und verlor gegeniiber dem Vorjahr 18 Prozent. Immerhin wirkten die stabilen
regionalen TV- und nationalen Sponsoringeinnahmen positiv dem Umsatzriickgang der Fern-
sehsparte auf ein Minus von 13 Prozent entgegen.

Die positiven regionalen Radio- und TV-Umsdtze belegen, dass die strategische Entschei-
dung, den regionalen Vertrieb wieder im eigenen Haus zu integrieren, absolut notwendig
und richtig war.

Leicht riickldufiger Gesamtwerbemarkt

Im Jahr 2009 haben die Unternehmen in Deutschland insgesamt 20,82 Milliarden Euro in
Werbung investiert. Klarer Gewinner unter den Medien sind die Plakatvermarkter mit einem
satten Plus von 14,6 Prozent. Der TV-Markt konnte im schwierigen Terrain einen Zuwachs
um 2,9 Prozent und der Radio-Markt um 1,6 Prozent sichern. Print, die grofite Gattung,
verlor hingegen 4,9 Prozent.

WDR mediagroup 2009
Verteilung Netto-Umsitze
Radio und TV

Gesamt: 80,4 Mio. Euro

Radio gesamt: 46,4 Mio. Euro

W 1LIVE (24,2 Mio. Euro)
[ wDR 2 (19,4 Mio. Euro)
WDR 4 (2,8 Mio. Euro)

TV gesamt: 34 Mio. Euro

B TV National (25,7 Mio. Euro)

B TV Regional (2,1 Mio. Euro)

I Sponsoringerlose und -provisionen
(6,2 Mio. Euro)

(Quelle: wor mediagroup, Jahresabschluss 2009,
Endnetto nach allen Abziigen in Mio. Euro)

Werbemarkt Deutschland 2009
Brutto-Aufwendungen fiir Werbung
in klassischen Medien

Gesamt: 20,817 Mrd. Euro

B Print 9,132 Mrd. Euro
(Rickgang von 4,9 %/gesamt 46,0%)

BTV 9,390 Mrd. Euro
(Zuwachs von 2,9%/gesamt 43,7 %)

B Radio 1,311 Mrd. Euro
(Zuwachs von 1,6 %/gesamt 6,2 %)

W Plakat 0,912 Mrd. Euro
(Zuwachs von 14,6 %/gesamt 3,8 %)

Kino 0,072 Mrd. Euro
(Riickgang um 1,3%/gesamt 0,4 %)

(Quelle: Nielsen Media Research,
Bruttoumsatz 2009)
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Werbezeitenvermarktung

Radiovermarktung von 1LIVE, WDR 2, WDR 4
TV-Vermarktung von ,,Das Erste im Westen*
Sponsoringvermarktung von ,,ARD morgenmagazin®,
»Wetter im Ersten® und ,Wissen vor 8
Media-Analyse und -Auswertung

Media-Seminare

Neue ,,WDR Best of“-Radiopakete fiir NRW

Von der Fachwelt mit Spannung erwartet, wurden im Rahmen des Radio Day in Kdln (Sep-
tember 2009) die neuen WDR-H&rfunkkombinationen vorgestellt. Die Pakete stehen unter
dem Namen ,,WDR Best of“ und kombinieren die drei grofien werbefiihrenden WDR-Wellen
1LIVE, WDR 2 und WDR 4. Diese neuen Pakete biindeln die Starken der jeweiligen Einzel-
sender und zeichnen sich im Sinne der Werbekunden durch eine zielgruppengenaue und
leicht nachvollziehbare Zusammenstellung aus.

Qualitdt. Im Paket.

Qualitdt im Fokus: neue Fachkampagne fiir die Radiokombinationen
Begleitet wurde die Einfithrung der drei Radiokombinationen von einer grof3
angelegten Kampagne in den Fachtiteln, auf etablierten Branchenseiten im Inter-
net und einer mehrtdagigen Roadshow.

Der neue Claim ,,Qualitat. Im Paket* bringt es auf den Punkt: Im Mittelpunkt
der neuen Kombinationen steht die Qualitat. Dafiir stehen die unabhangige
Berichterstattung, hochste journalistische Sorgfalt, intelligente Unterhaltung
und ein glaubwiirdiges Programm. Neben hervorragenden Leistungswerten bie-
ten die WDR-Wellen damit besonders eins: ein Werbeumfeld mit inhaltlicher
Substanz.

Keine Hemmungen: Beratungsplattform fiir Radio-
Neueinsteiger

Kochrezepte, Bastelanleitungen und Gesundheitstipps — im | — —
Internet kann man fast alles nachlesen. Auf der neuen und

| Wollen auch Sie ins Radio? ]

einzigartigen Beratungsplattform ,www.meinersterradiospot.de®
erfahren mittelstandische Unternehmen, welche Chancen
Radiowerbung fiir ihr Unternehmen bietet. In kurzweiligen
zehn Minuten fiihrt der bekannte Moderator Matthias Bongard
auf sympathische Weise durch den Web-Guide und beantwor-
tet ohne Fachchinesisch die relevantesten Fragen fiir den

Neueinstieg in die Radiowerbung. b =Ll

einersterradiospot.de

WDR MEDIAGROUP DIGITAL:

ALLES FUR DIE DIGITALE WELT

Erfolgreiche Umfirmierung

Neben zahlreichen Launches und Relaunches im Internet, die die WDR mediagroup digital
auch 2009 verantwortete und erfolgreich umsetzte, war das zuriickliegende Jahr besonders
durch die erfolgte Umfirmierung gepragt: Zum 1. Januar 2009 ist die WDR mediagroup digi-
tal GmbH auf die Westdeutsche Programmentwicklungsgesellschaft mbH (WPEG) verschmol-
zen worden. Mit Eintragung in das Handelsregister vom 2. Juli 2009 hat die Gesellschaft
umfirmiert in WDR mediagroup digital GmbH.

Zwei Standorte fiir Full Service

Die fusionierte Gesellschaft wird an zwei Standorten wirtschaftlich getrennt gefiihrt: In der
Kélner Innenstadt werden im Bereich Internet-Service medieniibergreifende Kommunikati-
onslosungen im digitalen Bereich entwickelt, konzipiert und technisch umgesetzt. Mit dem
Bereich Video- und Audiotechnik bleibt auch der zentrale Produktionsdienstleister fiir die
ARD-Werbung am gleichen Standort. Am Standort Kodln-Ossendorf werden fiir den WDR,
andere offentlich-rechtliche Rundfunkanstalten und deren Einrichtungen sowie sonstige Ar-
chive audiovisuelle und Print-Medien digitalisiert. Dariiber hinaus sind die Dienstleistungen
Filmsanierung, Zuhorer- und Zuschauermitschnittservice sowie Videotextuntertitelung im
Portfolio enthalten. Damit kann in Zukunft digitaler Full Service aus einer Hand angeboten
werden: qualitativ hochwertig, kompetent, erfahren und zukunftsweisend.

Projekte 2009

Investition in ein robotergestiitztes digitales Archivierungssystem (A.D.A.M.)
Technische und optische Neugestaltung von sportschau.de

Umfangreiche Optimierungen der Internetprasenzen von WDR 4 und WDR Klangkorper
Konzeption und Realisation des Onlineauftritts von united docs

Relaunch der Websites der TV-Formate ,,Kopfball“ und ,,Westpol*

Planung und Durchfiihrung von Online-Media-/Marketingmafinahmen fiir den WDR-Online-Shop
Digitalisierung des WDR-Fuf3ball-Archivs fiir DFL-Tochter Sportcast

Digitalisierung von Tonbandbestanden fiir DLR/DLF, Studio fiir elektronische Musik in K6ln
HDTV-Einfiihrung

B Medieniibergreifende Kommunikationslosungen im digitalen Bereich fiir WDR und
ARD (Beratung, Konzeption, Gestaltung und Pflege)

B Konzeption und Verwertung von audiovisuellen und/oder multimedialen Inhalten, z.B.
durch Verlangerung von TV-Inhalten ins Internet, fiir das mobile web oder fiir IP-TV

W Digitalisierung, Konfektionierung und Archivierung von Inhalten

B Video-, Audio- und HDTV-Postproduktion

B Zentraler technischer Dienstleister der gesamten ARD-Werbung

B Mitschnitt-Service

B Senderstandortmitbenutzung
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/ MARKEN ERLEBBAR MACHEN

10 Jahre ,,Maus & Co*“.

Das war ein Fest! Im November 2009 feierte der ,,Maus & Co.“-
Laden seinen 10. Geburtstag und iiber 5.000 grofle und
kleine Fans waren live dabei. 200 gm Ladenflache, 2.000
Produkte, 380.000 Einkdufe und ein Online-Shop: Was friiher
das Ladenlokal vor Ort war, entwickelt sich rasant weiter. Die bekannten WDR-Programm-
Marken aus TV, Radio und den Archiven des Senders werden somit bis in die heimischen
vier Wande der Nutzer transportiert und hautnah erlebbar gemacht.

L

8. NOVEMBER 2009

Neues Geschiftsfeld

Im Jahr 2009 wurde das Geschéftsfeld Eigenproduktion aufgebaut: Neben der reinen
Lizenzierung entwickelt und produziert die WDR mediagroup licensing nun Produkte
rund um Maus, Elefant und Hase und ldsst diese im Buchhandel vertreiben. Mehr als
20 Produkte sind ab Juni 2010 erhéltlich — alle kindgerecht entworfen von der haus-
eigenen Grafikabteilung.

Kennzahlen 2009

B Neu abgeschlossene Vertrage: 280

B Anzahl verkaufter ,,Shaun das Schaf“-DVDs: 1,2 Millionen
B Umsatzplus ,Maus & Co.“-Laden: 13,7 Prozent

B Umsatzplus WDR-Online-Shop: 54,8 Prozent

¥ eocrecsceTee—mm—
%I"B o [ .

[ty

Zweitverwertung von Qualitdtsprogrammen des WDR aus TV und Horfunk
Wahrnehmung aller Agenturaufgaben fiir Kindercharaktere anderer Rechte-

 RHUTHMUS

inhaber BEH

Umfassende Beratung zur professionellen Markenfiihrung ﬁ
Betreuung des Einzelhandelskonzeptes ,,Maus & Co.“ sowie des WDR- de'ﬁ gigenes
Online-Shops t-shirtew=

Musikverlag betreut Auftragskompositionen fiir alle Bereiche des WDR.
Dazu zdhlen Jingles, Audio-Layouts und Musik fiir Film, TV und Horfunk.
Betreuung der kommerziellen Ausschnittverwertung von WDR- TV-Pro-
grammen

Aussteller auf der Frankfurter Buchmesse

Griindungsmitglied des Vereins Deutscher Horbuchpreis
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WDR MEDIAGROUP DIALOG:

IMMER GANZ NAH DRAN

WDR zum Anfassen

Auch 2009 war die WDR mediagroup dialog wieder verlangerter Arm des Programms durch die
Organisation und Durchfiihrung zahlreicher Partyreihen, Einzelevents, Grofiveranstaltungen,
Promotions und MA-Aktionen fiir 1LIVE, WDR 2 und WDR 4, WDR-Pressestelle und WDR-Inten-
danz. Besondere Highlights waren dieses Mal ,,1LIVE Eine Nacht in Minster* mit 13 Ver-
anstaltungen an einem Abend und ,,WDR 2 fiir eine Stadt“ mit sieben Veranstaltungen an
einem Tag in Attendorn. Gro3er Resonanz erfreuten sich auch die MA-Aktionen ,,1LIVE Nord-
kirchen oder Siidafrika“ und die Ausspielung von Meet&Greet-Reisen zu weltweiten
Konzerten von U2, Depeche Mode, Pet Shop Boys und Nickelback bei der WDR 2-Aktion ,,WDR
Top 200“. Das Team der WDR mediagroup dialog tibernahm jeweils in bewdhrter Qualitat die
Organisation, die Werbe- und Media-Mafinahmen sowie die Sponsoreneinbindung.

Call-Center jetzt QMMC-zertifiziert

Ob die Hotlines von 1LIVE, WDR 2 und WDR 4, der Ticketservice, die ARD-Fernsehlotterie,
der WDR-/ADAC-Staufinderservice, wdrshop.de und vieles mehr: Das Call-Center der WDR
mediagroup dialog bietet Service aller erster Klasse: Dies wurde im August 2009 erneut vom
TOV Rheinland mit der QMMC-Zertifizierung unter Beweis gestellt. Zuvor war das Call-Center
bereits drei Jahre lang nach dem TQE-Standard zertifiziert.

Kennzahlen 2009

W \Veranstaltungstage: 1.209

B Direktkontakte gesamt: ca. 600.000

B Plakate gesamt: ca. 40.000

B Flyer gesamt: ca. 700.000

B [ndirekte Kontakte und Pressekontakte gesamt: ca. 38 Millionen

B Promoterstunden: 9.740

B Anrufversuche im Call-Center: knapp 7,5 Millionen
W Schriftliche Kontakte des Call-Centers: ca. 840.000

LILIVE

WDR

Der Sender.

e

Events
Promotion
Kooperationen
Merchandising
Call-Center
Ticketing
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WDR MEDIAGROUP PROGRAM:

QUOTE MIT QUALITAT

,»verbotene Liebe“ in neuem Glanz

Im Programmjahr 2009 bekam das Erfolgsformat ,,Verbotene Liebe“ einen neuen, glamou-
résen Anstrich. Der Serien-Relaunch zur 3.500. Folge lie nicht nur das Studio in Koln-
Ossendorf in neuem Glanz erstrahlen, sondern fiihrte auch zu einer Reihe produktionstech-
nischer Modernisierungen. Das erfreuliche Ergebnis: ein deutlicher Quotenanstieg fiir die

Verbotene Liebe Edel-Soap.

»Wissen vor 8“ als Quotengarant

2009 wurden 8o neue Folgen des tdglichen Wissensformats ,Wissen vor 8“ mit Ranga
Yogeshwar produziert. Eine DVD zu diesem Format ist bereits in Planung. Die hohe Reso-
nanz auf dieses 2-miniitige Wissensformat machte den Weg frei fiir weitere Planungen zur
Verlangerung von Wissensformaten am Vorabend.

Vertragsverhandlungen fiir Produktionen der wpr mediagroup 2009
B, Verbotene Liebe®, Folge 3.501 — 3.750

»Marienhof“, Folge 3.679 — 3.928

»Grof3stadtrevier®, Folge 289 — 306

]
[ |

. B ,Das Quiz mit Jorg Pilawa“, Folge 1.641 — 1.714 (letzte Staffel)
Wissen .

»,Das Duell im Ersten®, Folge 1 — 104

VOr

MARIENHOF

Mitglied der ARD-Gemeinschaftsredaktion Vorabend
Programmredaktion
Sendebetriebsbiiro

Programm-Management G‘I'OB Stadt re‘Tier

Programmhandel

ARD®

KABELKOORDINATION
AUSLAND

ARD KABELKOORDINATION AUSLAND:

EUROPAWEIT AKTIV

Klare rechtliche Vorgaben

GemdR der Richtlinie 93/83/EWG des Rates zur Koordinierung bestimmter urheber- und
leistungsschutzrechtlicher Vorschriften hinsichtlich Satellitenrundfunk und Kabelweiterlei-
tung vom 27. September 1993 sind Sendeunternehmen in Europa gehalten, die grenziiber-
schreitende Kabelweitersendung ihrer Programme durch den Abschluss vertraglicher Lizenz-
vereinbarungen mit allen interessierten Kabelnetzbetreibern in Europa zu ermdglichen.
Bereits seit 2007 ist die Koordinierungsstelle der ARD fiir die Kabelweitersendung ihres
Programmbouquets im Ausland bei der WDR mediagroup angesiedelt.

Erfolgreiche Verhandlungen in Belgien und Skandinavien

In Belgien konnten die Vertragsverhandlungen mit den beiden wichtigsten Netzanbietern in
Flandern und Wallonien abgeschlossen werden. Die Programme der ARD erfreuen sich dort
grof3er Beliebtheit — inshesondere die Berichterstattung tiber regionale Themen sorgt dafiir,
dass der WDR in den grenznahen Gebieten Belgiens eine feste Gréf3e ist. Auch in Danemark
wurden entsprechende Verhandlungen gefiihrt. In diesem Rahmen konnte einer der gréfiten
danischen Kabelanbieter davon (iberzeugt werden, seinen Kunden ,Das Erste“ sowie das
NDR-Programm auch zukiinftig in den (analogen und digitalen) Basispaketen anzubieten.
Ein anderer danischer Anbieter wird dariiber hinaus ,Das Erste“ als einziges deutsches
Programm auf seiner Senderplattform anbieten. Im Jahr 2010 wird die Koordination der
Kabelauslandsaktivitaten in verschiedenen osteuropdischen Landern fiir diverse EBU-
Sender {ibernommen.

B \Vertragsverhandlungen iber die Einspeisung der Programme der ARD-Senderfamilie in Europa

B Vertragsmanagement einschlieBlich kaufmannischer Betreuung und Abwicklung

B Abrechnung und Verteilung der im Rahmen der Kabelauslandsaktivitaten vereinnahmten Erlose
innerhalb der ARD-Landesrundfunkanstalten sowie an sonstige Rechteinhaber

B Aufbau eines europdischen branchenspezifischen Netzwerks

B Beobachtung der relevanten Markte sowie Erstellung von Marktanalysen und ErschlieBung neuer
Vertragslander und Geschaftsfelder

13



UNITED DOCS:

VERTRIEB HOCHKARATIGER PRODUKTIONEN

Mehr als 3.000 Programmstunden im Angebot

Seit dem 1. Januar 2009 ist united docs eine gemeinsame Tochter der WDR mediagroup (75
Prozent) und des WDR (25 Prozent). Als einer der fiihrenden Weltvertriebe fiir europdische
Fernsehdokumentationen handelt united docs weltweit mit Rechten an audiovisuellen Pro-
grammen von WDR, NDR, Radio Bremen, HR und seit 1. Mai 2009 auch SWR. Zusétzlich
konnte sich united docs auch diverse Mandate unabhdngiger Produzenten sichern, die
bereits mehr als 50 Prozent des Gesamtumsatzes ausmachen. Zu den Kunden gehoren in
erster Linie auslandische Sendeanstalten und DVD-Handler, die auf ein Angebot von mehr
als 3.000 Programmstunden zugreifen kdnnen. Allein im Jahr 2009 hat united docs Uber
100 neue ARD-Programmtitel und tber 70 Dokumentationen unabhadngiger Produzenten
international angeboten und lizenziert.

Mauerfall, Finanzkrise und Siidafrika
Im Geschéftsjahr 2009 wurden von ausldndischen Einkdufern im Schwerpunkt historische
Dokumentationen, Wissenschaftsthemen und aufklarende Programme nachgefragt. Beson-
ders der Mauerfall war ein vorherrschendes Thema. united docs prdsentierte hierzu das
- NDR-Programm ,,Schabowskis Zettel — Die Nacht, als die Mauer fiel“. Die Dokumentation
Eunlted docs wurde in {ber 30 Landern lizenziert und zum Jahrestag des Mauerfalls ausgestrahlt. Welt-
weit ebenfalls tiber 30-mal gesendet wurde der WDR-Mehrteiler ,,Wir Europder”. Ein weiteres
Highlight: Eco Media‘s ,,Der groe Rausch“ (Sendeplatz: ,die Story“, WDR) wurde in lber
15 Landern lizenziert und sogar fiir den International Emmy nominiert. Zu Beginn des Jahres
2010 stellte united docs auf vier internationalen Messen in New York, Washington, Berlin
und Prag TV-Produktionen piinktlich zur FuBball-Weltmeisterschaft tiber Stidafrika vor. Auch

hier die Resonanz: Fundierter investigativer Journalismus, fiir den ARD und WDR stehen, ist
international mehr denn je gefragt.

Weltvertrieb von Dokumentationen und Magazinformaten an ein stetig wachsendes Netzwerk internationaler Sendeanstalten
Unterstiitzung internationaler TV-Koproduktionen und -Forderung: Beratung, Entwicklung, Kofinanzierungen und Vertriebs-
garantien, Vermittlung von Koproduktionen und Pre-Sales

vertreten auf allen grofen internationalen Messen, Festivals und Branchenkonferenzen, u.a. auf den MIPs in Cannes, DISCOP,
Sunny Side of the Docs, Hot Docs, IDFA, WCSFP und History Makers sowie der von united docs mit ausgerichteten Veranstal-
tung German Screenings

BETEILIGUNGEN DER WDR MEDIAGROUP:

BESTENS AUFGESTELLT

ARD-Werbung SALES & SERVICES GmbH

Die ARD-Werbung SALES & SERVICES GmbH (AS&S) ist die nationale Werbezeiten-Vermark-
tungsorganisation der ARD-Werbegesellschaften mit Sitz in Frankfurt am Main. Sie unterhélt
Verkaufsbiiros in Hamburg, K6ln, Frankfurt, Berlin, Erfurt und Miinchen. Die AS&S vermarktet
bundesweit Werbezeiten im Vorabendprogramm von ,Das Erste“ sowie in 32 offentlich-
rechtlichen und 29 privaten Radioprogrammen.

Die Summe der von ARD-Werbung SALES & SERVICES GmbH und ihrer 100-prozentigen Toch-
tergesellschaft, der AS&S Radio GmbH im Jahr 2009 erzielten Umsatze konnte mit 364 Milli-
onen Euro den Wert des Vorjahres nicht erreichen. Auch die AS&S GmbH und ihre Radio-
tochter mussten angesichts der allgemeinen wirtschaftlichen Entwicklung in Deutschland
Riickgange gegeniiber dem Jahr 2009 hinnehmen. Die Erlése aus der TV-Werbung (erwirt-
schaftet durch die ARD & ZDF Fernsehwerbung GmbH) beliefen sich 2009 auf 154 Millionen
Euro. Im Radio konnte die AS&S Radio GmbH ca. 211 Millionen Euro (fiir die ARD-Werbege-
sellschaften und die privaten Radio-Mandanten) umsetzen.

Fiir 2010 erwartet die AS&S angesichts der ausbleibenden Erholung der wirtschaftlichen Lage
und der schlechten Prognosen fiir den Konsum in Deutschland keine Riickkehr auf das Um-
satzniveau vor dem gesamtwirtschaftlichen Einbruch.

Bavaria Film GmbH

Die Bavaria Film GmbH ist eine den o6ffentlich-rechtlichen Sendeanstalten zugehérige Film- und
Fernsehproduktionsgesellschaft. Die Umsatze der Bavaria Film Gruppe zeigten im Geschaftsjahr
2009/2010 erneut eine stabile Entwicklung. Das operative Ergebnis der Bavaria Film GmbH, die
als Holding fiir alle Geschaftsbereiche fungiert, blieb im Mehrjahresvergleich ebenfalls stabil.
Dem anhaltenden Kostendruck im Bereich der Film- und Fernsehproduktionen entgegnet die
Bavaria Film GmbH mit Optimierungen der Kostenstrukturen, der Organisationsablaufe sowie
einer Diversifikation der Inhalte. Mit den Bereichen Produktion, Dienstleistung fiir Film- und
Fernsehproduktionen, Rechte und Lizenzen sowie Home-Video ist die Bavaria unter der strate-
gischen Fithrung der Holding auch fiir zukiinftige Herausforderungen solide aufgestellt.

Colonia Media Filmproduktions GmbH

Die Filmproduktionsfirma Colonia Media setzt auf Qualitat und spannende Unterhaltung. Mit
»,Schimanski“, den ,,K6ln-Tatorten“ und den ,,Miinster-Tatorten“ hat sie sich in der Film- und
Fernsehlandschaft fest etabliert.

Auch 2009/2010 sind die Produktionen der Colonia Media erfolgreich aufgefallen: Der ,,Tat-
ort — Mit ruhiger Hand“ und die Komddie ,,Ein Schnitzel fir drei“ (WDR/ARD) erfreuten sich
auf mehreren Filmfesten grofier Beliebtheit. Letztere Produktion ist im Mai 2010 auf Europas
groBter Leinwand im Dortmunder Stadion im Rahmen des Programms der Kulturhauptstadt

A§@

(ARD(] ZDF |

FERNSEHWERBUNG

BAVARIA FILM

COLONIAMEDIA
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Essen zu sehen gewesen. Die Ausstrahlung des TV-Dramas ,,Zivilcourage® in der ARD sorgte
ebenso fiir Aufsehen wie die Dokumentation ,,Die Story: Nie mehr Mill“ und die Etablierung
eines neuen Genres im TV mit ,,Wissen vor 8.

Degeto Film GmbH

Die Degeto ist die gemeinsame Filmeinkaufsorganisation der ARD. Im Jahr 2009 kamen aus
ihrem Beschaffungsvolumen 299 Filme und 562 Serienepisoden im Wert von insgesamt 241
Millionen Euro im Ersten zum Einsatz. Diese Programme stehen wie der bereits bestehende
Programmstock auBerdem fiir Ausstrahlungen in den dritten Programmen, in 3sat, in ARTE, im
KI.KA und in den digitalen Programmen zur Verfiigung.

Der Audio Verlag GmbH

Der Audio Verlag (DAV) ist einer der filhrenden Horbuchverlage im deutschsprachigen Raum
mit Sitz in Berlin. Der DAV hat ca. 600 lieferbare Titel im Programm und hat im Jahr 2009
insgesamt 96 Neuerscheinungen herausgebracht. Zahlreiche Horbiicher wurden im Jahr
2009 mit Preisen ausgezeichnet: Neben dem Deutschen Horbuchpreis fiir ,,Die Stammheim-
Bander“ wurde Fred Vargas und die Sprecherin Barbara Niisse fiir ,,Der verbotene Ort“ mit
dem CORINE 2009 fiir das beste Horbuch pramiert.

Der Markt fiir Horbiicher stagniert, wahrend der Absatz und die Anzahl neuer Titel weiter
ansteigen. In diesem sich verscharfenden Marktumfeld hat der DAV den Vorjahresumsatz
nicht erreichen konnen. Die Kosten wurden gegeniiber Vorjahr und Plan erheblich reduziert
und Risiken abgebaut. Fiir 2010 erwartet der DAV, dass er sich aufgrund des Ausbaus von
Vertriebskandlen und entscheidender Spitzentitel (u.a. WDR-Hé6rspiele von Otfried Preu3ler
und Michael Ende) behaupten und die Umséatze steigern wird.

german united distributors/united docs GmbH

Die german united distributors ist eine ARD-Tochter und gleichzeitig die Dachgesellschaft
der united docs. Sie verantwortet den internationalen Vertrieb von deutschen Publikums-
erfolgen und Qualitatsformaten. Anfang 2009 haben sich die Gesellschafterverhiltnisse wie
folgt verdndert: 25 Prozent Bavaria Media GmbH, 25 Prozent Studio Hamburg Distribution
& Marketing GmbH, 25 Prozent SWR Media Services GmbH, 15 Prozent united docs GmbH
und 10 Prozent WDR mediagroup GmbH.

webCOLONY

Die webCOLONY GmbH ist eine Full-Service-Internetagentur und wurde im September 2009 in
K6ln als gemeinsame Tochtergesellschaft der beiden Medienunternehmen Bavaria Film Inter-
active und WDR mediagroup gegriindet. Ziel der webCOLONY ist es, die Expertise der beiden
Muttergesellschaften in den Bereichen Internet und Bewegtbild in einer kleinen, schlagkrafti-
gen Agentur zu verbinden. Die Gesellschaft befindet sich in der Aufbauphase und wird die
Anzahl ihrer Mitarbeiter im Jahr 2010 weiter steigern.

KLARE STRUKTUREN

Beteiligungsfirmen

Kerngeschaft Tochter

WDR

mediagroup

M@

Frankfurt

ARD-Werbung SALES & SERVICES GmbH,

AsS®

AS&S Radio GmbH, Frankfurt

ARD Degeto®

Degeto Film GmbH, Frankfurt

FERNSEHWERBUNG

ARD & ZDF Fernsehwerbung GmbH

BAVARIA FILM

Bavaria Film GmbH (Holding), Miinchen

COLONIA MEDIA

Colonia Media Filmproduktions GmbH, K&ln

Der>Audio<Verlag

Der Audio Verlag GmbH, Berlin

german®
united distributors

german united distributors GmbH, Kéln

Eunited docs

united docs GmbH, Kéln

WEBCOLONY¢,

DU DiGiaL FUEURE

webCOLONY, Kéln

WDR WDR

[CLIEEIGTITE dialog GmbH

[ELIEEAGTT media

Werbezeitenvermarktung Events & Promotion, Kooperationen,
Call-Center
WDR WDR
[CCIEESGTTY program (UEGIEESGIT licensing GmbH
Programmredaktion, Programmhandel Lizenzen, Merchandising, Musikverlag,

Ausschnittverwertung

ARD®Kabelkoordination
Ausland

WDR
[WCCIEESGTITY digital GmbH

ARD Kabelkoordination Ausland

Internet-Service, Video- und Audiotechnik,
Archivdienstleistungen, Mittschnitt-Service,
Senderstandortmitbenutzung

RADIO
ZENTRALE

Die wbrR mediagroup ist

Griindungsmitglied der
Radio Zentrale e.V.

Stand: Juni 2010
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AUFSICHTSRAT DER WDR MEDIAGROUP: Herausgeber
WDR mediagroup GmbH
KONSTRU KTIVE BEGLEITU NG Ludwigstrafie 11
50667 Koln
Fon 0221 2035-127

Der Aufsichtsrat der WDR mediagroup GmbH hat im Jahr 2009 die Aktivitdten www.wdr-mediagroup.com
der wpr mediagroup kritisch und konstruktiv begleitet.

Schlussredaktion Gestaltung
Herr Reinhard Grétz (Vorsitzender bis Dezember 2009) Claudia Scheibel, Annette Willig,

Herr Dr. Ludwig Jorder (stellv. Vorsitzender)

Leitung Unternehmens-
kommunikation

www.gestaltungswillig.de

WDR mediagroup Bildnachweise
Herr Marc Jan Eumann (MdL) Jordi AG, Schweiz, Seite 9
Redaktion Thomas Brill, Seite 11
Herr Hans W. Farber Lars Tetzlaff ARD, Seite 12
united docs/Riippel +
A Herr Lothar Hegemann (MdL) Fahrenholtz, Seite 14

Herr Msgr. Martin Hiilska
Herr Michael Kroemer
——— Frau Andrea Langhans (bis Dezember 2009)
Herr Prof. Dr. Werner Lohmann
Frau Intendantin Monika Piel
Herr Herbert Reul, MdEP (bis Dezember 2009)
Herr Prof. Dr. Seidel
Herr Friedhelm Wixforth
Herr Wolfgang Schmitz (beratendes Mitglied)

Herr Joachim Boddenberg
(beratend teilnehmend fiir den Betriebsrat der wbr mediagroup)

Herr Gregor Dupont
(beratend teilnehmend fiir den Betriebsrat der wpbr mediagroup)
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